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2.1 EMENTA

Oque é design: definicdo e conceitos basicos relacionados. Campo de atividade. Relagdo do design com outras
areas de conhecimento. Design e aspectos humanos, culturais, artisticos, tecnoldgicos, ambientais e sociais.
Origem, histéria, teoria e estética do design em seus contextos socioculturais, antropoldgicos, artisticos e
filoséficos. Design no Brasil.

Conceito de design. Principais areas de atuagdo do designer. Aspectos distintivos do design. Design como area
multidisciplinar e interdisciplinar. Design e meio ambiente. Estudo da histéria e das teorias do Design em seus
contextos socioculturais, antropolégicos, artisticos e filosoficos. Design no Brasil.

2.2 OBJETIVOS

Capacitar o aluno ao juizo critico sobre os conceitos, aspectos basicos relacionados ao design e sua historia, bem
como a compreender o design como area multidisciplinar e interdisciplinar. Propiciar ao aluno visdo histérica e
prospectiva, centrada nos aspectos socioecon6micos e culturais, revelando consciéncia das implicacGes
econdmicas, sociais, antropoldgicas, ambientais, estéticas e éticas de sua atividade. Estimular a criatividade a partir
do conhecimento das caracteristicas estético formais dos movimentos e escolas de design.

2.2.1 Competéncias

e Interpretar de forma critica o uso do design no decorre do curso e quando do desempenho da sua
atividade

e Reconhecer o contexto situacional para a tomada de decisGes, estimulando a pro-atividade, solidariedade
e autonomia.

e Demonstrar colaboracdo, cooperagdo, iniciativa e respeito no trabalho em equipes, grupos e redes,
atuando com responsabilidade social.

e Demonstrar conceitos, ideias e solugdes de maneira clara e expressiva.

2.2.2 Habilidades

e Conectar os conhecimentos histdricos, estéticos e/ou culturais com as demais disciplinas e no percurso do
projeto de design (produtos, sistemas e/ou servigos);

e Demonstrar sensibilidade e empatia a questdes historicas, estéticas e culturais;

e Demonstrar ética e critica, estando atento as demandas individuais, sociais e ambientais;

e  Construir didlogo e pratica de convivéncia, compartilhando saberes e conhecimentos;

e  Estruturar o trabalho em equipe, de forma flexivel e colaborativa;

e  Construir e articula argumentos e contra-argumentos consistentes em situagdes sécio comunicativas;

e Interpretar e produzir textos com clareza e coeréncia.




3. CONTEUDO PROGRAMATICO

Introdugao ao design:

Definigdo e conceito basicos relacionados ao design.

Design e necessidades humanas.

Principais dreas de atuagdo do designer.

Aspectos distintivos do design.

Design como area multidisciplinar e interdisciplinar.

Design e meio ambiente.

Design como cultura material e imaterial.

Fungdes basicas do design.

. Objetos do design: categorias dos produtos industriais e objetos do design grafico.

Histdéria do design:

10. Origens do Design: pré-industrial

11. Revolucdo Industrial.

12. Industrializagdo e implicagdes éticas e estéticas no design.

13. Movimentos: Artes e Oficios.

14. O sistema americano: padronizagao e intercambio de componentes.

15. Art Nouveau

16. Deutscher Werkbund.

17. Revolugdo e Vanguarda (1914 a 1940): Futurismo, Cubismo, Construtivismo, Dada, De Stijl e Bauhaus.
Influéncias no Design Grafico.

18. Escola de Ulm e funcionalismo.

19. Produgdo em massa e Fordismo. Cultura do consumo.

20. A década de 30: Streamline americano.

21. Design e reflexdes: utilidade, uso, forma, fungao, estética, significado e valores.

22. A década de 60, o design italiano e critica ao moderno.

23. Moderno e Pés-moderno: reflexdes sobre a mudanga de paradigma no design.

24. Final dos anos 60, anos 70, anos 80, anos 90, atualidades e tendéncias.

25. 2.16.Design no Brasil.
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4. METODOLOGIA

Aula expositiva dialogada. Leituras com debates. Pesquisa. Dinamica. Apresenta¢do de semindrio. Redagao de
texto. Elaboragdo de diagramas: linha do tempo, mapa mental. Trabalhos pratico a partir de releitura.
Problematizagdo. Aprendizagem colaborativa. Apresentacdo de slides. Apresentacdo de Videos. Visitas a exposicoes
de artes.
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