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MISSÃO DA FACULDADE ENERGIA 

Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e 

intervir positivamente nas mudanças e oportunidades. 
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2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR 

2.1 EMENTA 
Bases para entender a gestão visual de projeto no contexto do desenvolvimento de produtos. A gestão visual 
origem e conceitos relacionados. Gestão enxuta (Lean).  Ferramentas e técnicas de gestão visual. Modelos de gestão 
visual. Infográficos: texto, imagem e ilustração. Dicotomia entre imagem real e imagem representada. Concisão e 
organização da informação. Design e Jornalismo. 
  
2.2 OBJETIVOS 

 Conhecimentos sobre a gestão visual de projetos e as ferramentas visuais. 

 Capacitar o aluno para compreensão e construção de soluções gráficas para transmissão de informações no 
contexto de projetos de design. 

2.2.1 Competências 

 Compreender os conceitos relacionados à gestão visual de projeto. 

 Conhecer os dispositivos de apresentação de informações relacionados à gestão visual de projetos. 

 Identificar representações verbais, gráficas e numéricas de um mesmo significado; 

 Exercitar o pensamento visual. 

 Capacitar o aluno na construção de peças gráficas com suporte informativo; 

 Compreender os elementos da comunicação visual; 

 Conhecer a relação do design e a composição gráfica da linguagem jornalística; 

 Ter visão sistêmica e multidisciplinar, quanto à gestão de projetos e à inovação. 
  

2.2.2 Habilidades 

 Aplicar uma maneira visual de comunicação e colaboração em projetos. 

 Aplicar as ferramentas visuais nas etapas de planejamento, concepção e modelagem de processos. 

 Produzir peças gráficas para uso jornalístico. 

 Expressar e comunicar ideias,  conceitos  e  soluções  por  meio  de linguagens (digitais e/ou analógicas). 

 Trabalhar em equipe, de forma flexível e colaborativa. 

 



 

 

 

3. CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

GESTÃO VISUAL DE PROJETO 

         Breve histórico da área de gestão. O que é gestão de projeto. Objetivos da gestão de projeto. Como surgem 
os projetos. O que é um projeto. 

         Visão panorâmica sobre a gestão de projetos tradicional: O PMI e o PMBOK. Partes interessadas: 
stakeholders. O ciclo de vida de um projeto. Etapas do projeto. Estimativa da duração das atividades de um 
projeto. A importância da comunicação na gestão de projeto. Os documentos de um projeto. Como garantir 
a qualidade. 

         Hierarquia organizacional. Habilidades para o gerenciamento de projetos. 

         O que é desenvolvimento de produto. Fases do desenvolvimento de produto. 

         Design: projeto X produto. A gestão no contexto de um projeto de design gráfico. 

         Problemas do gerenciamento de projetos. 

         A transformação de um modelo tradicional para o  modelo da gestão visual como inovação. 

         Introdução à gestão visual. O que é gestão visual. Objetivo da gestão visual. Benefícios da gestão visual. Em 
quais situações aplicar a gestão visual. 

         Como os designers pensam. 

          Antecedentes da linguagem gráfico-visual.  A visão como eixo condutor do processo. Recepção e visualização 
de dados e informações.  A representação visual:  Mapas, indicadores, dashboards, KPI’S,  infográficos. 

         O gerenciamento ágil e seus métodos. 

         Gestão visual como parte integrante do Lean. O que é Lean. Princípios do Lean. Planejamento, controle e 
melhoria contínua. 

         Como aplicar o pensamento Lean na gestão de projetos do design gráfico. 

         Ferramentas e técnicas: Comunicação visual. Controle visual. Painéis. Gerenciamento visual no espaço de 
trabalho. Visualizando métricas e processos. Visualizando agendamento de tarefas. Estabelecer padrões 
visuais. 

         Modelos de gestão visual: BMG - Business Model Generation - Canvas, Kanban, A3 storyboard, Fichas Lean, 
Local para acesso à informação, Cartões recado, Os 5S. Como adaptar os modelos da gestão visual a um 
projeto de design gráfico? 

 
INFOGRAFIA: 

         Introdução a infografia: História da infografia. 

         Definição, características e componentes da infografia. Aplicação. 

         Usabilidade como princípio para a apresentação da informação e arquitetura da informação. 

         Infografia: tipos e modos de usar: 

         Tipos de gráficos e tipos de infográficos. 

         Cartografia, estatística, diagrama ilustrado e gráficos interativos. 

         Infografia digital, animação e 3D. 

         Análise crítica de infográficos. 

         Planejamento gráfico: 

         Infográficos empresariais. Design e Jornalismo. 

         Narrativas nos infográficos.  

         Elementos de um infográfico. Metáforas. 

         Textos nos infográficos. 

         Metodologia para elaboração de infográfico. 

 
 

4. METODOLOGIA 

Aula expositiva por meio de vídeo disponíbilizados no ambiente virtual de aprendizagem. Disponibilização de 
conteúdos em pdf (textos e apostilas). Debates utilizando fórum no ambiente virtual de aprendizagem. 
Problematização. Aprendizagem colaborativa. Apresentação de Vídeos.  Exercícios de fixação. Tarefas e trabalhos 
práticos para a solução de problemas. 
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