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2.1 EMENTA

Projeto, processo e metodologia. Desenvolvimento de marca. Elaborac¢do de diagnédstico e definicdo da
problematica. Geragdo de alternativas. Viabilidade técnica e econémica. Elaboragdo de relatdrio final de projeto.
Processo de implantagdo. Apresentagdo do projeto.

2.2 OBJETIVOS
Desenvolver um projeto de identidade visual de forma sistemdtica equacionando os diferentes atributos inerentes
as marcas.

2.2.1 Competéncias
e Desenvolver um projeto de identidade visual de forma sistematica e criativa;
e Atuar em equipe de forma flexivel e colaborativa na pesquisa e execugdo do projeto;
e Relacionar as metodologias projetuais a projetos de diferentes contextos e caracteristicas;
o Dialogar com diferentes areas de conhecimento e atividades humanas em situagdes de projeto;
e Desenvolver visdo sistémica do projeto a partir de aspectos materiais e imateriais do objeto de estudo.

2.2.2 Habilidades
e  Utilizar ferramentas para analise de dados e sele¢do de alternativas;
e Aplicar técnicas para o levantamento de dados do cliente e sobre o tema;
e  Avaliar as solugdes segundo o delineamento do projeto e a viabilidade técnica;
e  Propor solugdes adequadas as necessidades do cliente e aos processos de producdo;
e |dentificar os pontos de contato da marca e aplicar a identidade visual em diferentes midias.

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

3.1 CONCEITUACAO DE MARCA
e  Assinatura visual;
e |dentidade visual;
e |dentidade corporativa;
e Logotipo e simbolo;
e Comunicagao visual;
e Elementos institucionais;
e Gestdo da marca;




3.2 PROJETO DE IDENTIDADE VISUAL
e Projeto, processo, método e metodologia;
e Briefing, problematizacdo e contextualizagdo;
e Levantamento e analise de dados;
e Conceitos e requisitos;
e  Solugdes existentes;
e Geragdo de ideias e processo criativo;
e Documentagdo e gestdo visual;
e AplicagOes, ergonomia e design grafico;
e Metodologia Projetual (inspiragdo, ideagdo e implementagdo).

3.3 GESTAO DO PROJETO
e Relagdes com a produgdo e o mercado;
e Sustentabilidade, materiais e processos;
e Viabilidade técnica;
e  Proposta de valor;
e Pontos de contato;
e Marca e produto;
e  Registro de marcas;

4 MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
e  Cultura empresarial;
e  Manifestagdes visuais;
e Normas e recomendagoes;
e  Orientagdes para uso;
e CombinacGes e restricGes;
e Versdes da marca;
e Tipografia;
e (Cddigo cromatico;
e Padrdes graficos;
e  Originais para reprodugdo.

4. METODOLOGIA

Aulas expositivas e dialogadas. Utilizagdo de materiais on-line, produzidos pelo professor e por terceiros, para que o
tempo em sala de aula seja otimizado, utilizando os encontros presenciais para duvidas e projeto.

Atividades desenvolvidas em equipes para que o aprendizado seja feito em conjunto, de forma colaborativa, e que
haja compartilhamento/discussdo de ideias.

Realizagdo de atividades praticas (guiadas e orientadas) para que os estudantes adquiram conhecimento por meio
da busca de solugGes para os desafios. As solugdes propostas serdo apresentadas e receberdo feedback do
professor.
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