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2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR

2.1 EMENTA

Conceitos da Teorias da informacdo e da comunicagdo. Teoria da Informag¢do e Comunicagdo aplicada ao design.
Veiculos de transmissdo da informagdo. Introdugdo ao conhecimento. Imagem, representagdo e signo. Cultura e
simbolos. Midia e cultura. Processos da comunicagdo humana. Introducdo as teorias do signo: antecedentes
histéricos, conceitos, principais linhas de estudo. Semidtica, taxonomia de signo e tipologia dos Signos. Analise
semiotica voltadas ao design. Aplicagdo da semidtica ao design.

2.2 OBJETIVOS

Capacitar o aluno a correlacionar a Teoria da Informacdo, os processos de comunicagdo e principios da semidtica ao
Design, na geragdo de um pensamento critico sobre o conhecimento e a utilizagdo das midias de disseminagdo da
informagdo, bem como, analise da semidtica de objetos, simbolos, assinaturas graficas e pecas graficas do design,
aplicando os conhecimentos tedricos na pratica do Design.

2.2.1 Competéncias

e Analisar mensagens imagéticas.

e Conhecer o design como linguagem.

e Compreender o significado dos produtos do design.

e Ser colaborativo e propositivo no trabalho em equipes, grupos e redes, atuando com respeito, cooperacao,
iniciativa e responsabilidade social.

e Ser expressivo na comunicagdo de conceitos, ideias e solugdes;

2.2.2 Habilidades

e Integrar a dimensdo simbdlica ao projeto no que concerne as fungdes basicas do design:
forma/funcdo/significado;

e Promover didlogo e praticas de convivéncia, compartilhando saberes e conhecimentos;

e Trabalhar em equipe, de forma flexivel e colaborativa;

e Formular e articular argumentos e contra-argumentos consistentes em situagdes sécio comunicativas;

e Ler, interpretar e produzir textos com clareza e coeréncia.

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

1. Teoria da Informagdo.




1.1. Teoria da informagdo e comunicagao: contexto e conceitos, quantificagcdo da informagdo; forma e
informacgdo; probabilidade, incerteza, ruido, redundancia, periodicidade, mensagem, cddigo,
ordem, estrutura, repertério, originalidade e previsibilidade.

1.2. Abraham Moles e a informacdo estética e “ndo-estética”.

1.3. Roman Jakobson e as fung¢Ges da linguagem.

1.4. Aplicagdo dos conceitos da Teoria da Informagdo e Comunicagao ao design.

1.5. Processos de Comunicagdo; modelos de comunicagdo; comunicagdo verbal e ndo verbal; evolugdo
das midias.

2. Conhecimento
2.1. O que é conhecimento.
2.2. Realidade ldgica e ontoldgica. Realidade significada, tangivel e construida.
2.3. O problema da verdade.
2.4. A cognigdo humana. Informacdo e significagdo. Codigo e linguagem.
2.10. Processo perceptivo: estimulo, filtros sensoriais, filtros motivacionais, ideologia, autoconceito e
percepgao seletiva.
2.11. Processo cognitivo, memoria, aprendizagem e significagdo. Como operamos com os signos.
2.12. Imagem e Representacdo. Simulagdo e Simulacro. Cultura e simbolos. Midia e cultura.

3. Semiética
3.1. Introducdo as teorias do signo: principais linhas de estudo. Antecedentes histéricos. Semidtica e
3.2. semiologia. Conhecendo alguns autores ligados a semidtica e semiologia.
3.3. Curso de linguistica geral de Saussure.
3.4. Teoria geral dos signos de Charles S. Peirce.
3.5. 0 fen6meno semidtico: semiose, raciocinio e abdugéo.
3.6. Defini¢do de signo. Taxonomia dos signos. Tipologia dos signos.
3.7. Andlise semidtica voltada ao design.
3.8. Aplicacdo da semidtica ao design grafico.
3.9. Marca e semiotica.
3.10. Adequagdo da tipologia dos signos ao conceito de projeto.
3.11. Mascotes e semidtica.
1.12. Cor e semidtica.

4. METODOLOGIA

Aula expositiva dialogada. Leitura de textos com debates. Pesquisa. Dindamica. Jogos. Redagdo de texto. Trabalhos
praticos. Problematiza¢do. Aprendizagem colaborativa. Apresentacdo de slides. Apresentagdo de Videos.
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