
 

PLANO DE ENSINO 

 

 

MISSÃO DA FACULDADE ENERGIA 

Formar profissionais competentes e eficientemente preparados para atuar no mercado, aptos a prever, antecipar e 

intervir positivamente nas mudanças e oportunidades. 
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2. SOBRE A UNIDADE CURRICULAR 

2.1 EMENTA 
Conceitos e fundamentos do design da informação. Metodologia para o design de informação. Formato, grid e 
layout: organização e a estruturação da informação. Pictogramas. Fundamentos em Infografia.  
 
2.2 OBJETIVOS 
Estimular no estudante a capacidade de construir produtos de informacionais impressos e digitais que levem em 
consideração o contexto no qual estão inseridos, as necessidades do cliente e o seu público alvo. 
 
2.2.1 Competências 

 Compreender as etapas para o projeto de produtos informacionais; 

 Aprender a fazer uso de comunicação verbal e não verbal na transmissão de mensagens;  

 Aprender a organizar conteúdos e planejar um layout.         
 
 
2.2.2 Habilidades 

 Estruturar as etapas de projeto considerando sua complexidade; 

 Elaborar produtos informacionais de comunicação digital; 

 Arranjar conteúdos textuais e não-textuais sobre o suporte impresso ou digital; 

 Desenvolver layout coerente e inteligível. 

 

3. CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

 O que é informação. Informação e comunicação. Comunicação Visual. Design de Informação; 

 Processo metodológico: briefing, mapeamento de necessidades, inspiração, conceituação, criação de 
narrativas (storytelling), geração de alternativas, desenvolvimento e apresentação;  

 Grid e seus tipos: manuscrito, colunas, modular e hierárquico; 

 Pictogramas: comunicação não verbal e o sistema isotype; 

 Layout para materiais impressos de baixa complexidade (ex: folder); 

 Layout para materiais digitais com foco em mídias sociais; 

 Infográficos: classificação, tipos e desenvolvimento; 

 Layout para materiais impressos de média complexidade (ex; catálogo). 

 

  



 

4. METODOLOGIA 

Aulas expositivas sobre os conteúdos teóricos, bem como atividades práticas realizadas em sala de aula para 
fixação. 
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